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 SEMINARIO DI FORMAZIONE SULLA FASE II DELLA CETS 



COSõĉ UNõAREA PROTETTA? 

Secondo una definizione condivisa a livello 

internazionale è :  

 

çUnõarea terrestre e/o  marina, specificamente 

dedicata alla protezione ed al mantenimento 

della Biodiversità e delle risorse naturali e 

culturali ad essa associate, gestita attraverso 

leggi o altri strumenti efficaci.» 

 



QUALI STRUMENTI ? 



LA STRATIFICAZIONE DEL CONCETTO DI PARCO 

Salvaguardare 

Ripristinare  

Conservare 

Partecipare 

Sviluppare 

Sostituire  

Migliorare  

Compensare 

Sostenere 

Valorizzare 

Proporre 

 



IL MARCHIO 

ò La 394/91 (art. 14) prevede che i parchi 
concedano lõuso del nome e dellõemblema 
dellõarea protetta (marchio)  

 

     attraverso specifiche convenzioni 
 

é a servizi e prodotti locali 

éche abbiano la finalit¨ dellõagevolazione o promozione di 
attivit¨ tradizionali, [é] e di ogni altra iniziativa atta a 
favorire lo sviluppo del turismo e delle attività locali 

é nel rispetto delle esigenze di conservazione del parco 



IL MARCHIO PER IL PARCO 

òStrumento di gestione attiva: 
 

ò Orienta  

ò Crea alleanze 

ò Seleziona  

ò Rafforza il ruolo 

ò Consolida la mission 

ò Diminuisce le pressioni 

 

 



IL MARCHIO PER IL TERRITORIO 

ò promuove un 

òlinguaggioó visivo 

comune per dare un 

senso di appartenenza 

 

ò esalta le differenze e le 

peculiarità 

 

ò indirizza e informa il 

turista e il locale 



CRITICITÀ 

ò Esiste una inflazione di marchi che non dicono 

nulla 

òRaramente ¯ spiegato òcosa cõ¯ dietro al marchioó 

ò Quando e perché un Ente Parco deve concedere 

lõuso del proprio emblema? 

ò Gli utenti attribuiscono un concetto di qualità solo 

perché è nominato il Parco: hanno ragione? 

ò Ogni ente parco si è regolato a modo suo 

 


